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Wie aan zomersolden denkt, denkt vaak ook aan 
verzengende warmte en benen die zwaar op de 
proef worden gesteld. Voor een gevoel van lichtheid 
en comfort stelt IANA zijn Intense Verkoelende 
Gel voor. Deze formule combineert een 
gepatenteerde alg, BIO Arnica en essentiële oliën 
van BIO Pepermunt en BIO Eucalyptus. Ze zorgt 
voor een snel en langdurig verkoelend effect dat tot 
40 minuten kan aanhouden. De niet-vette gel is 
makkelijk aan te brengen en helpt bovendien het 
gewrichtscomfort te ondersteunen. Een zomerse 
bondgenoot die een eenvoudig herstelmoment 
verandert in een echt moment van welzijn.
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IANA
Het verkoelende reflexmoment
na een dagje solden

Solden leren ons vaak prijzen vergelijken. Maar 
wanneer het gaat over dagelijkse producten, is 
het minstens even belangrijk om ook de engage-
menten achter een product te vergelijken. Met 
zijn Multi-Inzetbare Reiniger Marseillezeep 
kiest het merk met de kikker voor een transpa-
rante aanpak. Het product is geschikt voor het 
reinigen van vloeren en afwasbare oppervlakken 
in huis en combineert doeltreffendheid met 
controleerbare engagementen dankzij erkende 
certificeringen zoals het Europees Ecolabel en 
de Air Label Score (met score A+). De vegan 
formule met Marseillezeep en de fles gemaakt uit 
gerecycleerd en recycleerbaar plastic passen 
eveneens binnen deze aanpak. Want beter kopen 
betekent uiteindelijk niet alleen profiteren van 
een korting, maar ook kiezen voor producten 
waarvan de kwaliteiten en engagementen 
gebaseerd zijn op concrete bewijzen.

FROSCH 
Engagementen die niet
in de solden verdwijnen

FROSCH
ALLESREINIGER
SAVON DE MARSEILLE 
FLES 1L – 4.99€
VERKRIJGBAAR IN SUPERMARKTEN
EN BIJ BIO-PLANET
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